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40 LE TIM EN CHIF
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@ Création du club en 1912

@ Passage au statut professionnel en 1994

@ 9 fois finaliste de Ligue AM

@ 2 fois champion de Ligue BM (2015 - 2017)

@ 1 fois Vainqueur de la Coupe de France (2018)

NOS VAIEURS

& AMBITION % ENGAGEMENT

iles au « Label club LNV »
icenciés a I’'association TLM

@ 1 centre de formation labelisé
@ Affluence moyenne en 19/20 : 1600 petrs.

4 BIENVEILLANCE

[ AMETTION 2025

¥ Participer a la Ligue des Champions

&% 100 bénévoles

3 joueurs de la formation dans I'effectif 2 200 partenaires

#% 2500 spectateurs, 500 abonnés
® 300 licenciés

& 2,5M€ de budget

+WeAReTIM




Offre partenaires
« Pécouvede »

2 000€™

Adhésion au Club 200.
(Club des partenaires)

b\

2 Places VIP par match
| g B

ﬁ 5 Places par match

. Présence du logo
sur le site WEB

Ainsi que sur le programme des 13 matchs de la saison.




Offre partenaires
« BRonZe »

5 000€™

Adhésion au Club 200.
(Club des partenaires)

4 Places VIP par match

[w + Une table et une bouteille
de champagne par match

% 10 Places par match

Présence sur panneaux

LED niveau « Bronze »

M Présence du logo
X sur le site WEB




Offre partenaires
« ARGen »

10 000€

Adhésion au Club 200. (Club des partenaires)

Q 8 places VIP par match

+ Une table et une bouteille de champagne par match

% 15 Places par match

Présence sur panneaux LED niveau « Argent »

Eé@ Visibilité sur les différents outils de

communication niveau « Argent »
Affiche du match, newsletter, site web

ﬁg Présence du logo de sur les tenues

L4y, de match niveau « Argent »



Offre partenaires
« Of¢ »

15 000€

Adhésion au Club 200. (Club des partenaires)

Q 15 places VIP par match

+ Une table et une bouteille de champagne par match

% 20 Places par match

Présence sur panneaux LED niveau « Or »
@ + Stickers sur 'aire de jeu

@@ Visibilité sur les différents outils de

Il’aé' communication niveau « Or »
Affiche du match, newsletter, site web, réseaux sociaux

@ Présence du logo de I'entreprise sur les tenues
[0 de match niveau « Or »



Offre partenaires
« PﬂﬂWe >

25 000€

Adhésion au Club 200. (Club des partenaires)

Q 15 places VIP par match

+ Une Loge et une bouteille de champagne par match

% 20 Places par match

Présence sur panneaux LED niveau « Platine »
@ + Stickers sur I'aire de jeu

E@ Visibilité sur les différents outils de
ll’“vé communication niveau « Platine »

Affiche du match, newsletter, site web, réseaux sociaux,
contenu print divers (baches, véhicules, tenues streetwear...)

Présence du logo de I'entreprise sur les tenues
[0 de match niveau « Platine »



Etre membre du ClUEB 200

AGi€ Tous evsemBre Pour Le Ravonemen pu VolleY el Fake IEReR La Vie Locale
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Le Club 200 est le business-club des passionnés de volley: celui des
partenaires du TLM. En plus des matches a domicile, des after-works,
tournois, entrafnements, partages de bonnes pratiques, réseautage
professionnel et accompagnement de l'équipe lors de déplacements
extérieurs sont au programme.N'hésitez pas a rejoindre les déja 70

Dirigeants régionaux, membres du Club 200. Rejoignez I’ambition TLM »

Eric Mezin, Président du Club 200

« Tous réunis »
- 13 matchs au minimum avec une

affluence moyenne de l'espace VIP de
150 personnes.
- Suivez I'équipe en déplacement EXTRA

- Mardi transpi : participez a un entraine-
ment collectif par mois avec les joueurs.

- Tournoi annuel des partenaires

Mise en contact

- 50 partenaires + annuaire entier des
contacts

- Les afterworks : un par mois EXTRA

- Speeddating / Job dating



ConFieZ-nous VilRe événement Pour wve Joukrée mouBLiaBle !






Histoire et actions

du MM

1994 : Création de la SAEMS
TLM Volley. Fait de |a
structure professionnelle
une vraie entreprise.

4

1994 / 2009 : 9 finales

de Coupe de France ou

Championnat de France.
Fait du TLM 'un des clubs
majeurs du volley francais.

\ 4

Coupe de France 2018.
Premier titre majeur pour

le TLM apres 9 finales perdues
et 2 descentes en Ligue B.

Mise en place de
’Association Loi 1901 TLM

4

Titré a de nombreuses
reprises dans les catégories
inférieures au niveau regional

et national

4

Un centre de formation
labellisé et ayant formé de
nombreux joueurs professionnels

4

Une association qui compte
242 licences et qui fait la
promotion du volley chez
les jeunes, les seniors mais

aussi du volley sante avec :

- Une section volley sourd
- Une section volley assis
- Une section volley fauteuil

2024 : Livraison du nouveau complexe
Léo Lagrange entierement modernisé






TOURCOING-VOLLEY.COM

O © .Mvoiiey @ TLMVolleyball
@ Tourcoing Lille Métropole Volley-Ball

03.20.03.10.49

contact@tourcoing-volley.com

S.A.E.M.S Tourcoing Volley-Ball Lille Métropole
Complexe Léo Lagrange - Rue des Anges - 59200 Tourcoing
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